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Valkommen

03.

Radda Barnens Ungdomsférbund bildades
i Sverige ar 2003. Som namnet avslojar

ar vi en del av Raddda Barnen, men det ar
vasentligt att vi har en egen grafisk profil
som appellerar till ungdomar och tydliggor
var existens.

Varje dag utsatts vi manniskor for ett
myller av olika budskap. | detta myller vill
vi snabbt kunna hitta information som
beror just oss. Darfor orkar vi sallan ta in
information fran okénda avsandare.

Fér att Radda Barnens Ungdomsférbund
ska synas bra &r det salunda viktigt att
presentera sig pa ett tydligt, enhetligt och
konsekvent satt.

Den grafiska profilen &r en sammanhallen

idé om hur organisationen ska presenteras.

Nar kommunikationen ar konsekvent
skapas igenkdnning och fortroende. Denna
igenkdnning ar mojligt att astadkomma
med hjélp av ndgra fa enkla regler. | den har
manualen far du léra dig de reglerna.

Det &r viktigt att ta vara pa det
fortroendekaptial som finns i Radda
Barnens varumadrke, och som Radda
Barnens Ungdomsférbund kan dra nytta av.
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GRAFISK PROFIL




00. Namnet

Organisationen heter Radda Barnens
Ungdomsforbund.

R&dda Barnens Ungdomsférbund skrivs i
|6pande text med versal begynnelsebokstav
i samtliga tre ord.
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O1. Ordmarke

Ordmarket ar det mest centrala elementet
i Radda Barnens Ungdomsférbunds grafiska
profil.

Ordmadrkets originalstorlek ar 45 mm

bred. P& mindre trycksaker (A6-vykort)

kan ordmadrket anvdandas med 30 mm
bredd. P& stdrre trycksaker ( t.ex. affischer)
kan logotypens storlek 6kas till 60 eller

75 mm.

RiddaBarnens
Ungdomsférbund

Radda Barnens
Ungdomsforbund

Radda Barnens

Ungdomsforbund

Anvand dessa matt da det ar majligt
eftersom en konsekvent storlek pa
ordmarket bidrar till igenkdnningen.
Undantag ar till exempel stora trycksaker
som rollups med mera, da logotypen
behdver vara stérre.

Ordmarket ses aldrig férekomma i nagon
tilldmpning utan att den atféljs av Radda
Barnens logotyp (se s.17).

Radda Barnens
Ungdomsforbund

Ordmarket i 30, 45, 60, och 75 mm bred.
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01.1 Ordmarkets friyta 3

F&r att ordmarket ska synas tydligt dven
ndr den visas tillsammans med annan
information ar det viktigt att inte tranga in
den. Ordmarket behdver gott om utrymme
for att komma till sin ratt.

Ett matt att halla sig till for friytan &r

att anvénda sig av mattet av en versal
bokstavs hdjd pa sidorna samt sdvél ovan
som under.

%

En bra regel ar att hellre géra ordmarket
mindre och fri &n stor och intrdngd. P& sa
satt syns ordmadrket battre.

Radda Barnens
“Ungdomsforbund

P
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01.2 Ordmarke, forbjudet 0.

Radda Barfiens
Ungaomsfarbund

Fijra‘ndr.a inte ordmarlets Skriv inte till nagonting till
proportioner. ordmarket.

Byt inte ut typsnittet i ordmarket.

Andra inte de olika delarnas placering (eller
storlek) i férhallande till varandra.
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01.3 Ordmarkets bakgrund ,

Stréva efter att ha sa hog kontrast mellan
ordmarke och bakgrund som mdjligt.

L&gg inte ordmaérket direkt pa ett foto. Ldgg
i sa fall en fargad platta bakom logotypen.

Radda Barnens
Ungdomsforbund

Riadda Barnens
Ungdomsférbund

GOr garna sahar Men inte sahé&r
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02. Farger .

Rdadda Barnens Ungdomsférbunds
primdrfarger ar réd och svart. Dessa
kompletteras med sekundarfarger. Det ar
farger som inte har en lika framtradande
plats men som anvands konsekvent nar/om
en storre fargskala behdvs.

Som sekundarfarger anvands turkos
och beige.

Priméarfarger

485 PMS - PMS -
0/100/100/0 CMYK  0/0/0/100 CMYK  0/0/0/0
255/0/0 RGB 0/0/0 RGB 255/255/255
#FFOO0O HMTL  #000000 HMTL  #FFFFFF

Sekundarfarger

3125 PMS 7535
84/0/23/11 CMYK  14/14/24/13
0/164/182 RGB 193/186/170
#00A4B6 HMTL  #CIBAAA
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03. Typografi 13,

Genom att konsekvent anvanda samma Rubriker satts i Interstate bold. | brédtext
typsnitt i all kommunikation blir det anvands Interstate light eller Adobe
|dttare att kanna igen Radda Barnens Garamond reqular. Fér att betona vissa
Ungdomsférbund som avsandare. ord anvands en kursiv variant. | bildtexter
anvands en mindre version av Interstate
Radda Barnens Ungdomsférbund anvander light eller Adobe Garamond regular.

typsnitten Interstate och Adobe Garamond
i skriven text.

abcdefghijklmnopgrstuvxyzadd&?!s 1234567890

Interstate light

abcdefghijkimnopgrstuvxyzaio&?!e 1234567890

Interstate bold

abcdefghijkimnopgrstuvxyzado&?!- 1234567890

Interstate light condensed

abcdefghijklmnopgrstuvxyzaao&?!e 1234567890

Interstate bold condensed

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaiod?!e 1234567890

Adobe Garamond

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaio &?!s 1234567890

Adobe Garamond bold

abedefghijklmnopqrstuvxyzdiicr?!e 1234567890

Adobe Garamond italic

abcdefghijklmnopqrstuvxyzdio &?!e 1234567890

Adobe Garamond bold italic
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04. Grafiska element 14

Grafiska element anvands for att markera Vid behov kan det vassa formspraket
text och skilja ut viktig information. De kompletteras med rundare former.
|ttar upp sidan och gér innehallet enklare

att ta till sig.

| grafiska element anvander vi framfér
allt ett vasst och kantigt formspak som
bygger pa 70/110 graders vinklar. Detta
kan anvandas for att bygga pratbubblor,
textrutor etc.

DU AR INTE FRAMTIDEN. DU AR NU!

Vinkeln: | programmet Illustrator skapar du vinkeln enklast genom att utga fran en rektangel
och ddrefter anvdnda vertyget Transform > Shear > 20°.
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05. Bildsprak

Bilden ett viktigt kommunikativt verktyg.
Genom bilder &r det I4tt att bade fortydliga
budskapet och att vacka kdnslor och
intresse.

Bilder kan fylla olika syften. De kan till
exempel anvandas for att skapa en viss
kdnsla (imagebilder) eller for att férklara
innehallet i en text. Generellt fér Radda
Barnens Ungdomsférbunds bilder

galler att:

+ Kontrollera samtycke
Om nagon inte vill bli fotograferad
eller 6nskar vara anonym maste detta
respekteras.

+ Anvdnd namn
Skriv ut namnet pa den avportratterade
(ocksa for detta kravs aktivt samtycke).
Ett namn ar ett satt att visa respekt for
den avbildade, och det far publiken att
|attare knyta an till budskapet.

+ Se till att bilden ar sann och aktuell
Lat bilden representera en verklig
situation.

+ Respektera copyright
Upphovsmannens namn ska alltid
namnas.

+ Blanda kon, etnicitet, grupper och aldrar.

« Visa ungdomars energi och

initiativférmaga.
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06. Papper

Papperets tyngd, farg och kdnsla i handen
ar alla en viktig del av den grafiska profilen
ndr det gdller printmaterial.

Radda Barnens Ungdomsférbund anvander
sig i korrespondensmaterial av Scandia
2000 white. Det dr ett obestruket papper
som &r bra fér bade bild och text. Papperet
ar tillverkat av Lessebo Bruk som jobbar
mycket med att minska sin miljépaverkan.

For visitkort anvands pappersvikten

300 gram. Fér brevpapper och liknande
som skrivs ut pa kontoret anvénds vikten
100 gram.

Det finns ocksa flera olika sorters kuvert
tillverkade av Scandia 2000 white.
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07. Relationen till Radda Barnen -

Radda Barnens Ungdomsférbunds
ordmadrke ar helt svart i sin originalversion
och kan darfor lyftas fram genom
anvandandet av de grafiska elementen.
Alternativt anvands ordmadrket i sin
negativa form vilket exemplifieras i
korrespondensmaterialet.

Radda Barnens logotyp placeras i sin
originalversion (réd symbol och svart
ordbild) pa samma sida som R&dda Barnens
Ungdomsforbunds ordmérke, men tydligt
atskilda i diagonalt motsatt riktning som
exemplet nedan visar. | undantagsfall kan
R&dda Barnens logotyp i negativ form
anvandas mot en rod eller svart bakgrund.

@ Radda Barnen

RéddaBarnens
‘Ungdomsforbund

Brevpapper

R&dda Barnens logotyp far endast aterges
som helt svart till fax och inte i ndgra som
helst sammanhang som helt réd.

Vid placering av Radda Barnens logotyp
ska alltid riktlinjer om minimistorlek, friyta
etc. foljas. For mer information, se avsnittet
"“Grafisk identitet” i Radda Barnens
kommunikationshandbok.

Radda Barnens Ungdomsforbunds
ordmarke fungerar som huvudavsandare
medan Radda Barnens logotyp upptrader
som "kvalitetsstampel”. Ordmarket maste
saledes alltid anvéndas tillsammans med
Rddda Barnens logotyp oavsett tilldmpning.
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TILLAMPNINGAR




08. Korrespondensmaterial .

Radda Barnens Ungdomsférbunds
korrespondesmaterial bestar av brevpapper
(A4), korrespondenskort (A6), visitkort
(85x55) samt C4- och C5- kuvert.

@RiddaB nnnnn

RiddaBarnens
Ungdomsforbund

DU AR INTE FRAMTIDEN. A
DU AR NU!

@Radda Barnen

Ridda Barnens Ridda Barnens
‘Ungdomsforbund ‘Ungdomsforbund

@5 RiddaBarnen

@ RiddaBarnen

Rédda Barnens
Ungdomsforbund

RiddaBarnens
Ungdomsférbund
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09. Affisch

20.

P& R&dda Barnens Ungdomsférbunds
affischer ar budskapet i centrum. | sitt
grundutférande bestar affischerna darfor
av enbart text tillsammans med grafiska
element.

Pa affischerna placeras Rddda Barnens
Ungdomsforbunds ordmadrke i diagonalt
motsatt riktning fran R&ddda Barnens
logotyp.

| exemplen har nedan ligger dessutom
R&dda Barnens Ungdomsférbunds
ordmarke pa en platta fér att betonas
framfér Radda Barnens logotyp.

@ Ridda Barnen

DU AR INTE
FRAMTIDEN
DU AR NU!

@ Ridda Barnen
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